
AUSTAUSCH MIT 
DEN CLUBS 
ARBEITSBUCH 
EINHEIT 8 
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•  Ausarbeitung oder Überarbeitung eines 
Kommunikationsplans für den Distrikt 

•  Erfolgreiche und regelmäßige 
Kommunikation mit den Clubs 

 
 

LERNZIELE 
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Was wird extern wahrgenommen? 
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Was wird intern wahrgenommen? 

Ein Rotarier ohne Vorstandsamt sieht 
den Governor meistens nur zwei Mal im 
Jahr – beim Clubbesuch und bei der 
Distriktkonferenz. 
 
Bei Amtsträgern kommt das PETS hinzu. 
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Was wird wahrgenommen? 

Nicht der Distrikt, sondern allein 
Personen werden wahrgenommen! 
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Was wird wahrgenommen? 

Nicht der Distrikt, sondern allein 
Personen werden wahrgenommen! 
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Was wird wahrgenommen? 

Also: (Eure) Fotos einsetzen, wo immer es geht 
–  zum Beispiel im Governorbrief oder im 
Facebook, in E-Mails, auf Visitenkarten. 
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Was wird wahrgenommen? 

Im Kontakt bleiben:  
E-Mail kurz vor dem Besuch an den/die 
Präsidenten/-in und kleine Dankesmail am 
nächsten Tag. 
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•  Gefällt mir: Rotarys Facebook-Seiten 
•  Twitter-Botschaften von Rotary retweeten 
•  Rotary YouTube Videos auf der Distrikt-

Website einbetten 

DIE SOZIALEN MEDIEN VON ROTARY NUTZEN  
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TIPPS FÜR RUNDSCHREIBEN & POSTINGS 

Packende 
Titelzeilen 

formulieren 

Richten Sie sich 
nach Leser-

bedürfnissen 

Kurze Artikel mit 
weiterführenden 

Links zu Websites 

Inhalte von 
Rotarys 
Website 

Fügen Sie Fotos 
hinzu 

Governorbrief	
  D1900	
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EINSATZ SOZIALER MEDIEN 

Kommunikation in 
Echtzeit 

Werbung für 
Distrikt-Events 

Infos zu Projekten und 
Spendenaktionen 

Unterstützung für 
Initiativen 
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EINSATZ SOZIALER MEDIEN 

Das rotarische 
Leben im Distrikt 
zeigen und zum 

Beispiel im 
Textbereich von 

facebook 
dokumentieren. 

 
D1900 
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TOOLS UNTER MEIN ROTARY  

Rotary Ideas: 
ideas.rotary.org 

Rotary Showcase:  
Mein Rotary/ Aktiv 

werden 

Diskussionsgruppen
Mein Rotary/ Ideen 

austauschen 
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RESSOURCEN 

 
 

 

Lead Your District: Governor 
Rotary.org/social-media 
 

Distriktleitung: 
Governor 

Mein Rotary und 
soziale Medien 
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Daraus ergibt sich ein ganz eigener 
visueller Kommunikationsplan: 
 
Fotos machen oder machen lassen, auf denen 
man sich gut gefällt und die etwas von der 
Persönlichkeit spiegeln. Also, nicht immer das 
„Bewerbungsfoto“, sondern ruhig etwas aus 
dem Leben ... 
 
 

Eigener Kommunikationsplan 
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Originelles „Mitbringsel“ bzw. Give-away – denn:  
 
Ein Onkel, der was mitbringt, ist besser  
als eine Tante, die Klavier spielt. (Wilhelm Busch) 

 
 

Im Gedächtnis bleiben … 
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Im Gedächtnis bleiben … 

Rotary-Schokolade aus Herford , 
ein schicker Gel-Kugelschreiber 
oder Rotary-Briefmarken  
oder ein BVB-„Meistertropfen“ 
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Vielen Dank für Eure Aufmerksamkeit! 




